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広報PRのキーワード

“足下”を見よ！
～アンケート結果から見る、今後の広報PR戦略～



数字① 大規模イベント参加者の「居住地」
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商工感謝祭＆大洗あんこう祭2023 大洗春祭り海楽フェスタ2023
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数字②-1 中規模イベント参加者の「居住地」［うみまち照らすin磯前神社］
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うみまち照らすin磯前神社2023
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磯前神社での開催時、県内在住者の割合は

2年連続60％

昨年行われた「うみまち照らす」全体で、

県内在住者の割合は 64.3％

＜磯前神社2023データ＞

★大洗に初めて訪れた 16％
★一泊以上宿泊した 42.7%（前年比12.7％UP）

イベントをきっかけに、初めて大洗に
来た県内在住者が多くいた事が伺える



数字②-2 中規模イベント参加者の「居住地」［うみまちフードフェス］

うみまちフードフェス2023

初開催のイベントで、最も参加の可能性
があるのは「県内在住者」である

茨城県
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初開催のイベントとしては大盛況

県内在住者 68.3％

＜うみまちフードフェス2023データ＞

★イベントを知ったきっかけが

「友人や知人など、他者のSNS」22.8％

★一泊以上宿泊した 28.7%



数字②-3 中規模イベント参加者の「居住地」［NIGHT WAVE］

NIGHT WAVE
～海のイルミネーション～in大洗

良コンテンツをしっかり伝えられれば、

県内から若い人は来る

駐車場が埋まるほどの大盛況

県内在住者 55.0％

＜NIGHT WAVE 2023データ＞

★年齢層 10～30代 61.0％
★女性比率 60.0％

★イベントを知ったきっかけが

SNS 42.5%
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数字③ 町民向け「町の広報に関するアンケート」結果
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LINEを活用した町民アンケートを初実施

679件（人口比4.3％）の回答取得

町民は我々が思っている以上に、

町で行われるイベント情報を
知りたがっているのではないか

「県内から人を呼ぶ」という事以前に

町民に参加したいと思っ
てもらう・知ってもらう

努力をする



行政広報の定義とシビックブライド

「地域広報」とは…

地域の持つ多様な資源や施策を地域内外に広く知らせ、

市民のプライドを熟成し、域外者からの交流を促す。

地域住民自らの関与・参画により地域の魅力が増大すれば、関与した
地域に対する誇りが生まれる。シビックプライドは、市民の積極的な
活動を促す。それらは地域の魅力を内外に推奨することに繋がり、地
域のイメージ向上にもプラスの影響を与える。このサイクルが継続し

ていくことによって、地域の魅力は高まっていく。いずれも、
市民やステークホルダーの参画が契機となっている。

シビックブライドとは…

2023年度版広報・PR概説
（公益社団法人日本パブリックリレーションズ協会）より引用



広報PRの戦略キーワード

“足下”を見よ！



仮説キーワードを踏まえた広報戦略・戦術 例

広報誌

★イベント情報の充実
★魅力（コンテンツ）の発信

基本戦略 大洗町民への参画意識の熟成／茨城県内の露出強化＆新規取り込み

新聞紙・雑誌等の露出強化

★記者会見開催の基準策定
★県内媒体へのメディアリレーション
★県への積極的な広報アプローチ

＜広報PR＞

参画意識の動機づけ

★参加する事でのインセンティブ
※参加すると何かがもらえる！
※無料で地域産品が食べられる！

※普段の生活で使えるクーポン券配布

チラシ配布強化

★大洗のみならず、近隣市町村の
学校へのチラシ配布協力

★水戸ホーリーホック、茨城ロ
ボッツなど、スポーツ分野への
PR協力（イベント情報など）
★県内市町村とのPR連携

イベント立案など

交通広告

＜宣伝＞

★県内主要駅でのイベント告知
★茨城交通への広告出稿

★県内のデジタルサイネージ活用

県内媒体の選定

★県内の映画館でのシネアド
★県内タウン誌への出稿
★茨城新聞との提携

SNS

★範囲を限定した広告
★県民向けプレゼント
キャンペーンの実施

★町民向け「地産品」試食会
★「ふるさと納税」

サポーター制度（町民対象）
★県内市町村のイベント出店
★水戸やつくばなど、人口が多
めの地域でのPRイベント主催



ご清聴ありがとうございました


