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活動概要

年間を通じた海の多様な利活用に向け、海辺を中心とした町全体
の賑わい創出の企画と運営に向けた活動

・活動目的

・活動期間

令和５年 7月１日～

①海の利活用に向けた新規イベントの開発
②大洗海上花火大会イベント拡大に向けた取組

・活動内容



海の利活用に向けた新規イベント開発

オフシーズンの海と親和性の高いイベント企画を実施。近隣他県、他市町村か

らの観光客の流入を増やし、地域の結束と高揚感を向上させていく。
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・活動内容 ①

経済効果
地域

プロモーション
コミュニティの
活性化



地域と連携した、サウナフェス継続実施の土台作り

• 多様的な海の利活用に向け、サンビーチでの開催可能なイベントの企画、準備。

• 初年度についてはスモールスタートで開催ができるよう、実施地を選定。

• 他の協力隊員と連携がとりやすく、既存設備も活用可能な「夕日の郷 松川」にて

トライアルとして実施。

• 2年目にサンビーチの活用可能なイベント

にする為、プロモーション、課題の抽出を実施。
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・活動内容 ①



大洗machiサウナフェス
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年間を通じた海の多様な利活用に向け、海辺を中心とし
た町全体の賑わい創出の企画と運営に向けた活動の
一環として定期的なサウナイベントの実施を進めていく

・サウナイベント誘致の背景

・イベント概要

・スケジュール

・コンテンツ

・イベント組成チーム
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サウナイベント誘致の背景

自然体験を求め情報発信が得意なサウナ―を呼び込む
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サウナイベント誘致の背景

自然体験を求め情報発信が得意なサウナ―を呼び込む



自然の中でサウナ！

サウナ人気の高まりに合わせ、自然を感じられる環境でサ

ウナ体験をするニーズが高まっている。

背景

1.健康意識の向上

2.ストレス社会の中での癒しの場

3.新たな社交の場としての機能
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イベント概要

サウナイベント（有料）と大洗の特産品を

集めたマルシェ（無料参加可能）の実施

日時：2025年3月10日

10：00～16：00

場所：夕日の郷 松川
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スケジュール

10月

イベント実施場所の

選定

イベントの素案作成

実施事業者の選定

11月

イベント実施日の確

定

イベント概要作成

コンテンツとりまとめ

PR実施事業者の選

定

12月

出店事業者の選定

イベント詳細の決定

配置図等の作成

PR準備スタート

1月

出店事業者への説明

会実施

PR計画開始

お土産品の選定、発

注

2月

当日進行表の作成

関係各所との最終調

整

マルシェ出店事業者と

の調整
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コンテンツ

有料サウナブース

• 1名6000円の利用料

• サウナカー、大型サウナテント、中型サ

ウナテント、プール（水風呂）

• サウナ好き芸人、サウナ好きアイドル、

インスタグラマー、有名アウフギーサー

を誘致し情報発信と集客に活用

無料マルシェブース

• 大洗ブランド認証品 販売ブース

• 無料シジミ汁の配布

• 地元大洗のキッチンカーを誘致

• 地元事業者による物販
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サウナ

移動式レンタルサウナカー 最先端大型テントサウナ

フリーサウナカー TENTSAUNA BASE

サウナ室を乗せたトラック、サウナカー！
室内は100℃まで上がり、セルフロウリュができ最大4人まで一度に楽
しめます！
移動式本格サウナを是非お楽しみください！

sotoburo DOME12を保有し、室内環境を高温多湿且つ十分すぎる吸
排気を備えた究極異次元のテントサウナセッティングを提供。スチームジェネ
レーター(ウロボロス)による吹出口付近190℃加熱水蒸気でこれまでにない
トトノイ方を体験すること間違いなし。



販促物 チラシ、ポスター
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実施結果

イベント来場者 300名（概算）

有料コンテンツ：68名

無料シジミ汁提供数：146杯

PR

SNS動画再生回数：62000回

リーチ：37000

ページビュー3200

2024 SAUNA EVENT 14



参加者からの声

・ゆったりと楽しめたうえに以前参加した別イベントよりもコンテンツが充

実していてとてもよかった。

・地元のシジミ汁と芋スティック、焼き芋が衝撃的においしすぎた

・初めてのサウナイベントだったがとても楽しかった、ぜひまた参加したい。

・キッチンカーのご飯もおいしかった

・景色、ロケーション、天候すべてが最高だった

・地元から参加したがとても有意義に時間を過ごすことができた。

・タレントさんや芸人さんとの距離が近くに感じられた …etc
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大洗海上花火大会イベント来場者拡大に向けた取組

イベントのプロモーション方法を変更し、個人に向けた情報発信に力を入れ取り組むこ

とで、大洗町に足を運ぶ人を増やし、町のファン拡大に向けたきっかけづくりを実現して

いく。
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・活動内容 ②

町の観光
利用者増加

地域
プロモーション

SNS広告
の拡大
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・2022年度 プロモーション課題と取組

個に働きかけるプロモーションが不足していた。
・実施内容

マス広告を中心に認知度のアップを目的とした広告に費用をかけて取

り組んでいた。

・成果

TV、新聞、WEBでのPRを中心に取り組んで

いったことで認知度を高めることにつながった。



マス広告から、SNS広告を中心とした
「個」へのアプローチへ

• 実施内容

全体のコスト見直しの中で、SNS広告に昨対比で300％の予算の捻出

• 〈成果〉

• 昨年に対して集客２倍近い数を集客

• SNSにおけるフォロワー数 増加

• 【Twitter/2000フォロワー/Instagram2000フォロワー数程度増加】

• パブリシティとしても400近いメディアに露出できた 18

・2023年度 プロモーション修正案
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2022 実績 2023 実績

大洗海上花火大会 チケット販売数推移

ふるさと納税 ふるさと納税以外 合計

・実績

2023年は前年比で2倍近い来場者の呼びこみができた。



2年目の活動計画

•令和5年度に実施をしたサウナイベントの拡大及び、海辺

での実施。

•新規で海を活用したイベントの創出。

•ふるさと納税を活用したイベントチケットの販売等による、

税収アップの取り組み
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ありがとうございます

大洗町地域おこし協力隊

麻生 淳平

Junpei.asou@gmail.com
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