
令和4年度
大洗町地域おこし協力隊活動のご報告
大好きです大洗寄附金（ふるさと納税）寄附額アップに向けて

令和5年3月29日
大洗町地域おこし協力隊 宮本史郎



自己紹介（宮本 史郎 みやもと しろう）

 1970年 小田原うまれ、東京育ち

 1993～2020年 東京でマーケティング・プラナーとしてはたらく

 2020年12月 会社を早期退職

 2021年4月 地域おこし協力隊として大洗町に移住

 2022年は、地域おこし協力隊 2年めの活動



大洗町；寄附額の推移
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令和２年度1.3億円 → 令和3年度 5.2億円 → 令和4年度は9億円前後に



令和4年度ふるさと納税→跳躍台づくりから、跳躍へ



転換点にあるふるさと納税

～2019年

「広告・販促」が
モノをいうステージ

2020年～

「マーケティング」が
モノをいうステージ

「マーケティング」による息の長い、持続可能な制度への転換

マーケティング活動

• 大洗町のブランド力を高める
• 他にはない返礼品を増やす
• 返礼品のストーリーを伝える
• 返礼品の質感を高める
• 届いたときの喜び体験を高める
• 高く評価される工夫をする
• 寄附者の推奨意向を高める

広告・販促活動

• 換金性の高い返礼品で誘う
• 不特定多数の人に広告を打つ
• 検索連動型広告を打つ
• 「訳あり」で注目を引く
• 「安い・お得」で注目を引く
• 「いまだけのキャンペーン」で注目を引く
• 世間で売れているものを後追いする



私の思う「マーケティング」

“マーケティングとは「売り込み」をムダなものにすること”（P.ドラッカー）

 「売り込み」には人手やお金がかかりますが、「引き合い」はかかりません

 ひとりでに、しかも高値で、引き合いが来続ける仕組みをつくること

 目標は、「多少高くても買う」＆「人に奨めたい」商品・サービスにすること

売り手 買い手
売り込み（プッシュ）

引き合い（プル）



本日の内容（目次）

活動① 「柱ジャンル」の複線化

活動② 体験魅力の訴求強化

活動③ 新・名産品発見のお手伝い

来年度に向けて



なぜ、返礼品の数を増やすのか？

お客様に知られれば知られる
ほど、売上は大きくなる法則
（購買ファネル・モデル）

通常のネット通販は、認知の
獲得に手間やコストがかかる
が、ふるさと納税は、ほぼ無料

しかも、国や地方自治体の制
度なので、安心感がある

返礼品の数を増やすことが、大洗町の魅力を高める「はじめの一歩」



活動① 「柱ジャンル」の複線化

干しいも品数を、令和3年度46品から4年度は147品に増強。

→寄附額も、1549万円から7040万円*にアップ。

令和4年度寄附額は令和5年2月中旬時点の数値



活動② 体験魅力の訴求強化

アクアワールド返礼品PR → 全国紙掲載＆SNS拡散



活動③ 新・名産品発見のお手伝い

需要の大きさ ✕ 供給の大きさ で新たな柱を探索

大洗ブランド認証品審査会に参加





ふるさと納税でも、選ばれつづける町、大洗へ。

T
Trial

A
Attention

R
Repeat

注目 お試し リピ

SNS時代は、「注目の競争」よりも「評判の競争」が効果あり



大洗町はレビュー高評価

件数
寄附額(百万

円)

楽天レ

ビュー点数

1 境町 289,464 4,886 4.43

2 守谷市 159,221 3,470 4.48

3 日立市 21,199 2,573 4.31

4 つくばみらい市 35,622 1,711 3.48

5 取手市 47,206 870 3.85

6 土浦市 55,884 617 -

7 稲敷市 41,963 590 4.70

8 大洗町 27,049 519 4.67

9 八千代町 37,073 411 4.18

10 下妻市 31,012 370 4.21

令和３年度寄附額ランキングで大洗町は茨城県で8位 だが、レビュー点数では 上位。

件数と寄附額は令和３年度実績より


